附件3：参赛方案模板①

第三届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
创意方案项目书
（创意方案组）



[bookmark: OLE_LINK14]
作品名称





赛区：
院校：
团队名称：
[bookmark: _Hlk80620747]指导老师：
团队成员：
日期：
一、创意来源简述
（从当前市场上同类产品的不足之处出发，分析消费者对该类产品的未被满足的需求，阐述此创意产品在市场中的独特优势。市场趋势的分析，结合当前化妆品市场的绿色、天然、个性化等趋势，说明创意产品如何顺应这些趋势）

[bookmark: _Hlk78820158]二、绿色美妆产品创意方案具体内容
（产品提案介绍：明确产品的核心卖点、目标用户群体以及与竞争对手的差异化优势、产品定位：除了传统的价格、品质定位，还可以考虑情感定位、文化定位等，使产品更具吸引力、品牌思路：对品牌价值观、品牌故事的阐述要求，以增强品牌的感染力、销售路径：除了传统的线下渠道和电商平台，还可以考虑社交媒体、直播带货等新兴销售渠道等）




三、绿色美妆产品创意方案的特色亮点
（进一步明确新颖性、可行性、可实用性、绿色环保性等方面的具体表现，如：“新颖性体现在产品的独特设计或创新技术；可行性可从技术成熟度、成本控制等方面阐述；可实用性可通过用户调研数据来支持；绿色环保性则可以说明产品在原料选择、生产过程、包装等方面的环保举措）















附件3：参赛方案模板②

 第三届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
配方设计项目书
（配方设计组）




作品名称





赛区：
院校：
团队名称：
指导老师：
团队成员：
日期：
1、 配方设计的创意来
（从市场需求、新兴技术、天然原料等方面阐述创意来源，如：“基于消费者对祛痘产品的强烈需求，结合最新的绿色配方技术，从天然植物中寻找有效的祛痘成分，从而产生了本配方设计的创意）



2、 绿色产品配方展示
（以表格或图表的形式清晰展示配方的成分、比例、功效等信息。可以增加对配方稳定性、兼容性的测试结果展示，以证明配方的可靠性）




三、简述配方的特色亮点
（简述配方构架与配方工艺，并详细地说明每个环节的技术难点和解决方案；对于原料的选择，不仅要说明其功效性和绿色环保性，还可以介绍其来源的可持续性；在安全性方面，可以提供相关的安全测试报告或数据，增强说服力）

















附件3：参赛方案模板③

 第三届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
原料创新项目书
（原料创新组）




作品名称





赛区：
院校：
团队名称：
指导老师：
团队成员：
日期：
1、 绿色创新原料的来源简述
(详细说明原料的来源地、采集方式或生产工艺，强调其绿色、可持续的特点。可以结合当前的环保政策和市场需求，说明该原料的创新之处)



二、绿色创新原料的产品性质简述
(以专业的术语描述原料的物理性质、化学性质、生物学性质等，使评委对原料有更深入的了解。可以与传统原料进行对比，突出该创新原料的优势。)



三、简述绿色创新原料的特色亮点
（在提取方法或工艺方面，详细介绍其技术创新点和优势，如高效、低能耗、无污染等;对于原料配方配比应用，提供具体的实验数据或案例，说明其在不同产品中的适用性和效果;在安全性、功效性、绿色环保性、可量产性等方面，分别提供具体的证据或数据支持，如安全测试报告、功效测试结果、环保认证等。）


















附件3：参赛方案模板④

 第三届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
视觉设计项目书
（视觉设计组）




作品名称





赛区：
院校：
团队名称：
指导老师：
团队成员：
日期：
一、创意设计理念（来源）简述
(从品牌定位、目标用户群体、市场趋势等方面阐述创意设计理念的来源，如：“根据品牌的绿色、天然定位，结合目标用户群体对简约、时尚的审美需求，以及当前化妆品包装设计的流行趋势，产生了本视觉设计的创意理念。)

二、绿色包装或设计或图片或其他展示
(以高质量的图片或效果图展示视觉设计作品，使评委能够直观地感受设计的魅力。可以提供不同角度、不同场景下的展示，增强作品的表现力)



三、阐述设计或包装或图片或其他的特色亮点
（具体地分析包装设计的新颖性、可实用性、原料绿色环保性、可降解技术等方面的特点。对于新颖性，例如可以说明设计的独特之处和创新点；可实用性可以从包装的易用性、保护性等方面阐述；原料绿色环保性可以介绍包装材料的来源和环保性能；可降解技术可以说明包装在自然环境中的降解过程和时间等）



















附件3：参赛方案模板⑤

 第三届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
电子商务项目书
（电子商务组）




作品名称





赛区：
院校：
团队名称：
指导老师：
团队成员：
日期：
一、产品与市场分析
（对所选择销售产品进行产品分析、市场分析、洞察消费者需求，分析品牌产品优势和选择的原因等）

二、宣传与销售策略
（根据市场调查、产品方案、定位，指定宣传计划、营销策略、组织管理，全面规划电子商务方案的实施细节等整体方面阐述）


三、实战与组织管理

[bookmark: _GoBack]（根据前述分析，规划实战团队建设、具体落地、管理方式等）








附件3：参赛方案模板⑥

 第三届全国大学生绿色化妆品创新创意大赛
学术研究项目书
（学术研究组）




作品名称





赛区：
院校：
团队名称：
指导老师：
团队成员：
日期：
按照《中国化妆品科学》学术论文发表的具体要求，来进行撰稿。详见：https://zghzpkx.cbpt.cnki.net/ 。 

一、在作品名称下方，增加一个简短的摘要，概括论文的主要内容和研究成果。

二、按照《中国化妆品科学》学术论文发表的具体要求:
1.中文标题。
2.中文作者姓名。几个作者间用逗号“，”隔开，不同单位的作者，用1、2、3等上标标明。
3.中文的作者单位、城市名、邮政编码。作者单位写全称，直辖市和省会城市直接写城市名，其余请再标明省份，再写城市。如：北京工商大学，北京 海淀  100048。
4.摘要（中文）：摘要应在 200 字以内，要求文字通顺、简练，反映论文的主要观点。用第三人称叙述，不用“本文”“作者”等为主语，可用“文章”等。
5.关键词（中文）：3-5个，词与词中间用分号“；”相隔。
6.英文标题：每个单词首字母大写，其余小写，介词、冠词等小写。
7.英文的作者姓名：姓大写，名首字母大写，其余小写，单名 以外的用“-”相连。如：刘鹏：Liu Peng。刘小鹏：Liu Xiao-peng。
8.英文的作者单位、英文城市名、邮政编码。作者单位请使用单位标准翻译，首字母大写，其余小写。如：（Academy of Fine Arts for Xuchang University, Xuchang,Henan  461000）。
9.英文摘要（Abstract）：与中文摘要相对应。
10.英文关键词（Key words）：与中文关键词相对应，全部小写，词与词中间用分号“；”相隔。
11.正文：5000 左右字为宜，要求论点鲜明，论据充分，结构 严谨，表达简明，语义确切，引用规范，数据准确。
12.文内标题：要简洁、明确，层次不宜过多。层次序号为：1.、1.1、1.1.1、1.2、1.2.1……,引言不加序号。
13.数字用法：凡是公历世纪、年代、年、月、日、时刻、各 种记数、计量均用阿拉伯数字；夏历和清代以前的历史纪年用汉字， 并以圆括号加注公元纪年；相邻的两个数字并列连用表示概数，必须使用汉字，连用的两个数字之间不得用顿号“、”隔开；带有“几”字的数字表示约数，必须使用汉字。
14.文中有图、表的，如果需随正文文字的，请置于正文中。其余请单独附图、表，并请按正文涉及顺序以图1、图2，表1、表2等附图表，并写好图注、表注。
15.基金或课题项目：若要标注获得基金或课题赞助的论文，应注明基金或课题项目名称，并在圆括号内注明项目编号。
16.注释：对文内某一特定内容的解释或说明，请一律用尾注。按文中引用顺序排列，序号为：①②③……格式为：序号、著者、书名、出版地、出版者、出版时间、在原文献中的位置。示例：①孙怀远.药品包装技术与设备[M].北京：印刷工业出版社，2008:67.引自同一专著、论文集、期刊、报纸文章等，一律只用一个序号，页码标注在文中注释序号后面。
17.参考文献：对引文作者、出处、版本等详细情况的注明，序号为：[1][2][3]……格式为：序号、著者、书名、出版地、出版者、出版时间、在原文献中的位置。示例：[1]杨震、胡方.浅谈药用塑料瓶的发展[J].塑料包装，2009(6)：起始页码，[2] 李文嘉.幼儿园儿童玩具设施的设计研究[D].上海：同济大学，2006. [3]王 勇.设计是一种权利 http://www.artdesign.org.cn/art.asp 2009-12-10.

三、选题建议：如绿色化妆品的发展趋势、绿色原料的研发与应用、化妆品的功效评价方法等。
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